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Estratègia d’Ús Públic 

Regulació de l’ús de la bicicleta 

- Aprovació de la proposta d’ordenança per a la 
regulació de la circulació de bicicletes. Desembre 
2016 

- Prova pilot de vigilància i seguretat. 2018 

- Elaboració del Mapa d’ús ciclista. 2018 



- Estudi de convivència entre usuaris al 
Passeig de les Aigües 

 
- Estudi de l’estat dels corriols 
 
- Estudi d’impacte ambiental de 

l’afluència, freqüentació i caracterització 
dels visitants 

Estudis  2017 

Estratègia d’Ús Públic 
Seguiment i recerca 

Estudi d’afluència, freqüentació i caracterització d’usuaris al TM de Barcelona. 
INEF de la Universitat de Lleida 2017 

  

Activitats 

  

Usos/visites 

  

Usuaris/visitants 

  

Mitjana d’ús 

/visita 

Passeig 1.217.643 272.263 4,47 

Excursionisme 724.341 137.881 5,25 

Running 867.961 75.398 11,51 

Mountain Bike 1.504.875 108.255 13,9 

Descens BTT 38.835 1.011 38,4 

Altres 139.704 24.444 -- 

Total 4.493.359 619.252 7,2 

Freqüentació diària Freqüentació setmanal 

Ecocomptadors 



TERRITORI VITAL  

 Després de 30 anys de protecció de la serra, encara Collserola és per a molts usuaris un “parc metropolità més” on 
anar a fer activitats lúdiques que no pas un espai natural protegit. Cal reforçar el concepte “Parc Natural” 

 L’alta freqüentació, i fins i tot la massificació d’algunes zones, és un dels grans reptes de futur de la gestió del Parc 
Natural de Collserola. 

 
 Per això cal un eslògan que posi en valor la importància del Parc Natural. 
“Territori" remarca una zona concreta, delimitada, diferent a qualsevol parc que pugui haver-hi dins d'una ciutat;  
“Vital" fa referència que Collserola és molt important – és vital – per a les espècies que hi viuen, però també per a 
les persones. 
  



La imatge de la campanya es presenta en forma de segell, amb una forma contundent i de fàcil 
reconeixement. A nivell cromàtic s’ha treballat amb total fidelitat a la marca original del Parc.  

 

Gràficament s’hi representa la geneta, una espècie animal que habita parc natural, sense que molts 
usuaris en siguin conscients. L'animal es presenta rodejat de naturalesa, sense cap presència de 

l'acció humana. D’aquesta manera descobrim que Collserola no és un jardí sinó un lloc d’hàbitat per 
espècies salvatges.  













Presentació  Palau Robert,  19 octubre  2017 



Accions comunicatives  

• Distribució dels materials divulgatius de la campanya en tots 
els centres del Parc i incorporació dels continguts en:  

• Atenció al públic (centres parc i punts informació) 
• Activitats de l’Agenda  
• Activitats del Curs al Parc 
• Activitats Voluntariat  

• Espai web de difusió de campanya 
• Campanya a les Xarxes 
• Campanya d’informadors sobre el terreny 
• Distribució dels materials divulgatius de la campanya a les 

àrees de lleure i a les estacions de FGC, dins el Parc 

Tardor 2017 
 
 
 
 
 
 
 
 

• Escrits informatius dirigits a centres excursionistes, clubs 
esportius i centres educatius que imparteixen cursos de 
formació esportiva 

• Sessions informatives: Òrgans de Govern , Consell Consultiu, 
entitats que participen en el Programa Col·laborem 

• Punts informatius de bones pràctiques 

Actuacions realitzades 
 
 
 
 
 
 



Accions comunicatives 

• Distribució dels materials divulgatius de la campanya i 
incorporació dels continguts en les activitats del Parc:  

• Atenció al públic (centres parc i punts informació) 
• Activitats de l’Agenda  
• Activitats del Curs al Parc 
• Activitats Voluntariat  

• Espai web de difusió de campanya 
• Campanya a les Xarxes 
• Campanya d’informadors sobre el terreny 
• Distribució dels materials divulgatius de la campanya a les 

àrees de lleure i a les estacions de FGC, dins el Parc, i a les 
entitats esportives 

Planificació Tardor 2017 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Accions comunicatives 

• Informació als centres excursionistes, clubs esportius i 
centres educatius que imparteixen cursos de formació 
esportiva 

• Sessions informatives adreçades a entitats col·laboradores 
• Punts informatius de bones pràctiques en diferents punts del 

territori  

Actuacions realitzades 
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Punts informatius mòbils del Parc i informadors de la campanya sobre el terreny  

Materials de la campanya: pòsters, fulletons, cartells a les estacions  
de FGC, banners al web i a les xarxes socials. 

Promoció de continguts a xarxes socials (Facebook) 



Collserola et cuida, cuida Collserola 

Moltes gràcies 
comunicacio@parccollserola.net 


